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Nachhaltig Handel®

Mehr Umsatz mit nachhaltigen
Produkten? Geht das? Offen-
sichtlich ja! Denn seit geraumer
Zeit boomen Lebensmittel aus
okologischer Erzeugung oder
Fairem Handel. Innerhalb weni-
ger Jahre haben diese Produkte
Einzug gehalten in alle Verkaufs-
statten vom Fachhandel bis zum
Discounter. Die VERBRAUCHER
INITIATIVE startet die Initiative
Nachhaltig Handeln, die im
kommenden Jahr auch auBerhalb
des Lebensmittelbereichs
nachhaltigen Produkte mehr
Marktchancen verschaffen soll.

Die Foérderung nachhaltiger Konsum-
und Produktionsweisen ist eine bedeu-
tende umweltpolitische Aufgabe, bei
der Politik, Wirtschaft und Verbrau-
cher gemeinsam Verantwortung tber-
nehmen miissen. Nachhaltigen Produk-
ten kommt dabei eine Schliisselstellung
zu. Durch den Kauf von Produkten mit
besonderer 6kologischer und sozialer
Qualitat konnen Verbraucher beim Ein-
kauf nachhaltige Produktionsmuster
gezielt fordern. Sie erwarten daher vom
Einzelhandel, dass er seine 6kologische
und soziale Verantwortung wahrnimmt
und in seinem Sortiment nachhaltige
Produkte fiihrt. Fiir Handelsunterneh-
men ist es jedoch entscheidend, dass
dieses Engagement vom Verbraucher
auch durch Nachfrage honoriert wird.

Im Lebensmittelbereich sind in letz-
ter Zeit erhebliche Fortschritte zu ver-
zeichnen. So weisen Bio-Produkte jahr-
liche Umsatzsteigerungen von iiber
10 % auf und werden inzwischen von
allen Supermarktketten sowie von den
Discount-Markten angeboten. Die Ein-
fiihrung des einheitlichen Bio-Siegels

sowie verschiedene Kampagnen haben
dazu beigetragen, dass der Jahresum-
satz auf etwa vier Mrd. Euro angestie-
gen ist und Bio-Lebensmittel damit of-
fenkundig den Schritt aus der Oko-
Nische vollzogen haben. Auch Produkte
aus Fairem Handel weisen mit einem
jahrlichen Wachstum von 13 bzw. 20 %
in den Jahren 2003 bis 2005 eine du-
Berst positive Marktentwicklung auf,
allerdings bei deutlich geringerem
Umsatzvolumen.

Weniger positiv ist die Absatzent-
wicklung nachhaltiger Produkte im
Non-Food-Bereich. In den Bedarfsfel-
dern Haushalt, Bauen und Wohnen,
Finanzen, Mobilitit und Freizeit etc.
treten immer noch teils erhebliche Pro-
bleme bei Distribution, Prisentation,
Kommunikation und Identifikation
nachhaltiger Alternativen auf. Ein Pro-
blem stellt zum Beispiel die groBe Zahl
verschiedener, die Verbraucher verwir-
render Label dar, mit denen besonders
umwelt- und sozialvertragliche Produk-
te gekennzeichnet sind. Mit der Daten-
bank www.label-online.de tragt die
VERBRAUCHER INITIATIVE seit fiinf
Jahren dazu bei, mehr Transparenz in
den ,Label-Dschungel” zu bringen. Die
Internet-Seite informiert tiber 300 Sie-
gel und bewertet sie aus Verbraucher-
sicht.

Aufbauend auf der Bedeutung von
Siegeln fiir die Nachhaltigkeitskommu-
nikation hat die VERBRAUCHER INI-
TIATIVE in Zusammenarbeit mit den
Handelsunternehmen OTTO und OBI vor
etwa zwei Jahren das Projekt Leitsyste-
me fiir nachhaltige Produkte im Einzel-
handel entwickelt und umgesetzt
(www.nachhaltige-produkte.de). Im
Mittelpunkt stand hier die Verbraucher-
information unmittelbar am Verkaufs-
ort, dem Point of Sale, also im Laden-
geschéft, Katalog oder Online-Shop. Die
Projektergebnisse deuten darauf hin,
dass dieser Ansatz die Kaufentscheidung
zugunsten nachhaltiger Produkte len-
ken kann. Verbrauchergerechte Nach-
haltigkeitskommunikation am Point of
Sale ist damit ein effektives Mittel zur
Forderung nachhaltiger Produkte. Sie
ist zugleich fiir Handelsunternehmen ein
addquates Instrument, selbst 6kologi-
sche und soziale Verantwortung zu
tibernehmen und sich fiir den nachhal-
tigen Konsum zu engagieren.

Initiative zeigen

Mit einem neuen Projekt beabsich-
tigt die VERBRAUCHER INITIATIVE die
guten Ergebnisse des Leitsystem-Pro-
jekts auf eine breitere Basis zu stellen
und gemeinsam u.a. mit Handelsunter-
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nehmen und Nichtregierungsorgan
tionen im kommenden Jahr die Initia-
tive Nachhaltig Handeln umzusetzen.

Das Projekt soll in erster Linie Han-
delsunternehmen dazu animieren, sich
mehr fiir die Vermarktung nachhalti-
ger Produkte zu engagieren. Mit ver-
brauchergerechter Information am
Point of Sale kann der nachhaltige
Konsum auch in den Konsumbereichen
Bauen und Wohnen, Textilien und Elek-
trogerate gestarkt werden. Bereits heu-
te gibt es eine breite Palette an Ange-
boten, von emissionsarmen Farben,
iber Holzprodukte aus nachhaltiger
Forstwirtschaft bis hin zu energiespa-
renden Haushaltsgeréten, die jedoch in
der bunten Welt des Konsums noch zu
wenig wahrgenommen werden. Die
positiven Erfahrungen aus der Lebens-
mittelbranche kénnen genutzt werden,
um auch bei Nicht-Lebensmittel um-
welt- sowie sozialvertrigliche Produk-
te Verbrauchern nahe zu bringen.

Im Rahmen der Initiative Nachhaltig
Handeln will die VERBRAUCHER INI-
TIATIVE mit Handelsunternehmen so-
wie mit Nichtregierungsorganisationen
und Agenda-Gruppen zusammenarbei-
ten und sie fiir gemeinsame Aktionen
zur Forderung nachhaltiger Produkte
auch auBerhalb der Lebensmittelbran-
che gewinnen. Zurzeit laufen entspre-
chende Vorgespriche iiber gemeinsa-
me Aktivititen zur Férderung von
besonders umwelt- und sozialvertragli-
chen Alternativen. Dabei wird es auch
darum gehen, die Kommunikation tber
nachhaltige Produkte zu vereinheitlichen
und fiir Verbraucher verstdndlich zu
machen. Die Initiative Nachhaltig Han-
deln soll dazu einen Beitrag leisten.

Drei Phasen - ein Ziel

Als Grundlage fur die Initiative
Nachhaltig Handeln wird unter ande-
rem durch eine bundesweite Handels-
befragung geschaffen werden, die in
Kiirze startet und Aufschluss tiber die
Erfahrungen von Handelsunternehmen
bei der besonderen Vermarktung nach-
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Produkte geben soll. Dabei wird
sich auch herausstellen, welche Unter-
nehmen schon heute einen aktiven Bei-
trag leisten.

In vielen Unternehmen arbeiten heu-
te bereits Mitarbeiter daran, besonders
umwelt- und sozialvertragliche Produk-
te zu fordern. Und nicht nur hier: Denn
an Initiativen zur Férderung des nach-
haltigen Konsums hat es in der jiings-
ten Vergangenheit nicht gefehlt. Ob die
Kampagnen zum Blauen Engel (Aktion
Blau), dem Fairen Handel (Faire Wo-
che, fair feels good.) oder dem Bio-
Zeichen, das EcoTopTen-Projekt des
Oko-Instituts oder die Kampagne ,Echt
gerecht” des Bundesverbraucherschutz-
ministeriums - an zahlreichen Stellen
arbeiten eine Vielzahl von Menschen
am Ziel, besonders umwelt- und sozi-
alvertragliche Produkte mehr in den
Vordergrund zu heben. Die Initiative
Nachhaltig Handeln will die Vernet-
zung zwischen all diesen Akteuren ver-
stirken und fiir einen regelmdBigen
Austausch von Erfahrungen und In-
formationen sorgen.

Fiir das kommende Jahr sollen dann
in einer dritten Projektphase gemein-
sam mit engagierten Handelshdusern
Aktionen vorbereitet und umgesetzt
werden, die Verbrauchern nachhaltige
Produkte am Ort des Verkaufs beson-
ders ins Bewusstsein heben und deren
Vorteile unmittelbar beim Kaufakt be-
tonen.

Das Projekt lauft - gefordert von
Bundesumweltministerium und Um-
weltbundesamt - bis Ende 2007. Eine
erste Bestandsaufnahme ist fiir Februar
2007 geplant. Bis dahin werden die
Ergebnisse der Handelsbefragung vor-
liegen und die Griindung des Netzwer-
kes abgeschlossen sein. Im Laufe des
néchsten Jahres sollen dann in Zusam-
menarbeit mit verschiedenen Akteuren
Aktionen zur Forderung nachhaltiger
Produkte umgesetzt werden.

Wer sich liber den Fortgang des Pro-
jekts informieren mochte, findet ab Ende
November alle Informationen unter

www.nachhaltige-produkte.de. |
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