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Knappheit beli den Produktionsgrundlagen

— Wasser fir die Bewdsserung —— — Fruchtbares Ackerland
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Wir sagen am Ast, auf dem wir sitzen

— Peak oil T Ende der billigen Energie

— Uberfischung
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Personliche Umweltbelastung am
Beispiel Schwelz

33%
Nahrungsmittel

12%
Dienst-
leistungen

13%
Private
Mobilitat

20%
Energie-
verbrauch
im Haushat

Quelle: Jungbluth, N. et al. 2011
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Betroffenheit auslosen

Flr einen Einkauf, der weniger Spuren hinterlasst.

Was immer Sie einkaufen, es hinterlisst Spuren. Haben Sie ein Glas Wasser zur Hand? Gut, denn hier kommen
ein paar trockene Zahlen. Zehn Badewannen voll Wasser verbraucht ein einziges T-Shirt auf seinem Weg vom
Baumwollifeld bis in den Kieiderschrank. Wasser, das zum Beispiel im Araisee fehit. Seit 1960 hat er rund
70% seiner riesigen Wassermenge an die Baumwollplantagen verloren. Vertrocknet, versalzt, vergiftet.
Nachhaltigkeitsiehtanders aus.

Wasserschonend einkaufen ist nicht ganz einfach, aber ein Blick aufs Label hilft. Mit Mode von Naturaline
nehmen Sie Rilcksicht, denndie Bio-Baumwolle wirdohne Chemikalienangebaut, die dasGrundwasser belasten.
Ebenso die Bio-Lebensmittel von Naturaplan. Oecoplan Reinigungsmittel halten Haus und Abwasser sauber.
Und mitOecoplan Wassersparsets verbrauchen Sie bis zu 40% Wasser weniger in Kiiche und Bad.

Coop engagiert sich umfassend fiir Nachhaltigkeit, Dkologie und Ethik. Schon vor vielen Jahren haben
wir uns entschieden, mit Rilcksicht voranzugehen. Wassersparventile fiir alle Verkaufsstellen? Ein kieiner
Schritt. Fair gehandelter Bio-Baumwolle zum Durchbruch verhelfen? Viele Schritte, gross und klein. Die
Richtung ist klar, Stilistehen keine Alternative. Danke, dass Sie mituns unterwegs sind.

www.coop.ch/nachhaltigkeit

Fur die einzige Welt, Co

die wir haben. Fiir mich und dich.

Fur einen Einkauf, der weniger Spuren hinterlasst.

Was immer Sie einkaufen, es hinterlisst Spuren. Aber milssen sie gleich so zerstérerisch sein wie der
Kahischiag der letzten grossen Wilder unserer Erde? Wire es nicht schdn, wenn unsere Spuren wieder und
wieder zuwachsen kénnten? Mit frischen B4umen, die Holz liefern fir kommende Generationen und erst
noch das Kiima schitzen?

Bel Coop ist das kein Traum, sondern eine Realitit. Im Unternehmen genauso wie in unserem
Angebot. Sie mdchten zuhause und im Geschift die Umwelt schtzen? Wihien Sie aus. Unter unserem
Label Oecoplan finden Sie Holz und Holzprodukte mit dem FSC-GUtesiegel fUr nachhaltige Waldnutzung.
Ein wachsendes Angebot von Artikeln aus Recycling-Papler. Und kein Tropenholzohne FS C-Zertifikat.

Coop engagiert sich umfassend far Nachhaltigkeit, Skologie und Ethik. Seit 1989 mit Oecoplan.
Seit 1993 mit Naturaplan fdr Bio ohne Kompromisse und mit Naturaline flr Textilien aus fair gehandelter
Bio-Baumwolle. Und der Coop Fonds flrNachhaltigkeit inve stiert seit 2003 regeImissig in 8kol
soziale Projekte, 12 Mio. Franken sind es dieses Jahr. Zum Beispiel fir nachhaltigen Soj
Tropenwaldschutz in Sidamerika. So gehen wir Schritt fir Schritt auf einem griineren Weg. Und lernen
laufend dazu. Danke, dass Sie uns dabel heifen.

www.coop.ch/nac hhaltigkeit

Fur die einzige Welt,

die wir haben. Fiir mich und dich,

Fuir einen Einkauf, der weniger Spuren hinterlasst.

Was immer wir konsumieren, es hinterlisst Spuren. Manche davon sind unsichtbar wie das Klimagas
CO,. Aber die Auswirkungen lassen sich nicht mehr iibersehen: Das Klima wird wirmer, die Gletscher
schwinden. Jemand muss etwas tun.

Sie sind jemand. Was, wenn Sie den Klimaschutz auf Ihren Einkaufszettel setzen? Vielleicht
kaufen Sie &fter zu Fuss oder mitdem Velo ein? Der nichste Coop ist nie weit. Vielleicht bevorzugen Sie
saisonale und regionale Bio-Lebensmittel? Vielleicht schalten Sie Energiesparlampen und sparsame
Elektrogerite ein und die alten Stromfresser aus? Kleine Schritte, aber die Richtung stimmt.

Coop engagiert sich seit Jahren umfassend fiir Nachhaltigkeit, Okologie und Ethik. Nur
konsequent, dass wir uns jetzt vorgenommen haben, bis in 15 Jahren klimaneutral zu werden. Wir
trimmen unsere Verkaufsstellen auf Energieeffizienz. Wir nutzen Okostrom, installieren Solarpanels,
férdern Schweizer Windenergie und Strom aus Biogas. Wir fahren den Anteil der Flugkilometer herun-
ter und kompensieren den Ausstoss der verbleibenden Fliige und Fahrten. CO,-neutral heisst das Ziel.
Schén, dass wir auf dem Weg dahin nicht allein sind.

www.coop.ch/nachhaltigkeit

Fur die einzige Welt, Co

die wir haben. Fir mich und dich.
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Zum Schmunzeln anregen

Ethical

CORPORATION

Fur alle, die nach uns kommen.

Tragen Sie der Umwelt Sorge: Recyclingpapier von Oecoplan ist umwelt- und ressourcenschonend,
ohne dabei an Qualitit einzubiissen. Uberzeugen Sie sich selbst und entdecken Sie die grosse
Oecoplan-Auswahl von Reiniguni itteln ber Papeterieartikel bis zu Wasser sparenden Produkten
in grésseren Coop Supermirkten und in Ihrem Coop Bau+Hobby-Markt. www.coop.ch/cecoplan

Coop Oecoplan
Reniger

wrass
750mi, Fr.2.90

oecoplan

Fir die grine Alternative. FOr mich und dich,

oecoplan | coop
T i i ARSI, sdemslockond ... |

Fur kleine Beschutzer des Waldes.

Coop prasentiert die erste FEC-xzertifiziorte Windel der Schweir. Ihr Zellstoff stammt aus garantiert
vorbildlicher Waldwirtschaft. Sie ist chiorfrel gebleicht und belastet die Umwelt 30% weniger als
herkémmiiche Windeln. Naturkich bietet sie auch hochsten Tragekomfort. ist atmungsaktiv und besitat
einen weichen, leistungsfahigen Saugkern. Damit die Kielnen fur grosse Abentouer gerUstet sind. ErhAltiich
im Coop City und in grésseren Coop Supermarkten.

Fir die grine Alternative. Far mich und dich.
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Emotionen ansprechen und Verbindung schaffen

»
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